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Metodologija
monitoringa

M onitoring crnogotskih elektronskih, Stampanih i onlajn medija sproveden
je tokom septembra 2013. godine. Uzorak je ¢inilo 5 izdanja dnevnih i
1 izdanje nedjeljnih novina, 4 onlajn portala i 5 televizijskih stanica. Monito-
rovani dnevni listovi su «Pobjeda», «Vijesti», «<Dan», «<Dnevne novine» i «Blic
Crna Gora». Monitorovan je nedjeljnik «Monitor», dok su medu onlajn porta-
lima praceni «Portal Analitika», portal «Vijesti», «Cafe Del Montenegro» i por-
tal Javnog servisa Crne Gore («RTCG»). Kada su televizijske stanice u pitanju,
pracene su informativne emisije televizija: «<RTCG1», «kRTCG2», «TV Pink», «TV
Vijesti», «RTV Atlas» i «<TV Prvan.

Za dnevne listove i onlajn medije uzorkom su obuhvacena svakodnevna
izdanja, pocev od 09. 09. 2013. zaklju¢no sa 30. 09. 2013. Zbog potrebe sagle-
davanja realnog stanja tretmana teme NATO-a u medijima u Crnoj Gori, moni-
toring je ukljucio i kvalitativnu analizu pre-monitoring (avgust i prvih 9 dana
septembra) i post-monitoring perioda (oktobar), dok je sam monitoring peri-
od predstavljen u vidu kvantitativno-kvalitativne analize (9-30. septembar).

Kadaje rijec o TV stanicama, uzorkom su obuhvacene informativne emisi-
je: «Dnevnik 2» u 19.30 na RTCG1 i RTCG2, «Info monte» u 18.00 na TV Pink,
«Vijesti u pola 7» na TV Vijesti, «<Forum» u 18.00 na RTV Atlas i «Vijesti Prve»
u 19.00 na TV Prva. Imaju¢i u vidu specifi¢nu temu i cilj sa kojim je monitoring
sproveden, korpus ¢ine oni tekstovi i prilozi u kojima je tema «izvjesStavanje o
sektoru bezbjednosti sa posebnim osvrtom na koli¢inu izvjeStavanja o NATO
integracijama Crne Gore i kvantitet adekvatnog informisanja javnosti o tema-
ma relevantnim za pitanje NATO integracija». [zvjeStajem je takode ubuhvacen
i period prije samog monitoringa, sa kritickim osvrtom na stanje tokom 2012.
i 2013. godine, a podaci su korisceni iz razlicitih izvora navedenih u tekstu.

Cilj monitoringa je bio da se identifikuje koliko je i na koji nacin predsta-
vljena Sjevernoatlanska alijansa (NATO) u medijima u Crnoj Gori, pri ¢emu je
posebna paznja posvecena KriticCkom, informativnom i sadrzajnom treti-
ranju teme NATO integracija u toku jednog prosjecnog mjeseca u 2013. godini,
koja prethodi godini u kojoj bi Crna Gora trebalo da dobije i zvani¢an poziv za
clanstvo u NATO.



Jedan od najvaznijih kriterijuma koji ¢e presudno uticati na upucivanje
ovog poziva Crnoj Gori je i podrska javnog mnjenja, koja u najvecoj mjeri pre-
dstavlja direktnu posljedicu medijskog izvjeStavanja o ovoj temi. Cilj moni-
toringa je takode bio i da se stekne uvid u vrjednosni kontekst u koji mediji
postavljaju NATO, imajuci u vidu da je ¢lanstvo u toj medunarodnoj organizaci-
ji jedan od najbitnijih stubova spoljne politike koju sprovodi drzava Crna Gora.

Monitoringse bavioipitanjem dalimediji doprinose dekonstrukciji stereo-
tipa i predrasuda prema c¢lanstvu Crne Gore u NATO, kao i ulogom medija u
(de)sekuritizaciji teme samog Clanstva.

Materijal je kodiran na osnovu unaprijed definisanog kodeksa, koji je
obuhvatao sljedece kategorije:

ELEKTRONSKI MEDIJI (televizije)

1. Medij

Naziv emisije

3. Redni broj priloga - kako bi se ustanovila uredivacka politika medija
prilikom slaganja vijesti, a na osnovu prioritizacije vijesti

4. Duzina priloga - kako bi se ustanovila koli¢ina paZnje posvecena temi

Zanr

6. Audio/vizuelna prezentacija - da li je u pitanju voditelj/autor i perso-
nalizacija sa gledaocem, slajd, mapa, grafikon, koriS¢enje arhivskog
snimka, aktuelnog snimka ili tonskog zapisa.

7. Povod izvjeStavanja - kako bi se stekao uvid u to da li se izvjeStava o
aktuelnom dogadaju, pseudo dogadaju ili je u pitanju medijska inicija-
tiva.

8. Lokacija - da li se vijest odnosi na medunarodni nivo (svijet), glavni
grad Crne Gore, cijelu Crnu Goru ili region.
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9. Tema - ovdje je cilj bilo ispratiti za koje se teme najc¢esce vezuje NATO.
Dalisuupitanjudogadanjausvijetu (Sirija, Avganistanitd.), NATO inte-
gracije Crne Gore, pregovori sa Evropskom Unijom, politi¢ki i ekono-
mski odnosi Crne Gore sa medunarodnom zajednicom, regionalna
saradnja, tema Kosova, aktivnosti institucija, ekonomija, socijalne
teme itd.

10. Subjekt - kako bi se identifikovali oni drustveni akteri koji u mediji-
ma najcesce govore o toj temi. Ovo je uistinu najveca oblast slobode
medija, jer i kada teme imaju po odredenim kriterijumima posebnu
vaznost (,objektivnu” vaznost), medij ima mo¢ da izabere subjekte
koji ¢e o toj temi govoriti, odnosno biti izvor informacija ili misljenja.

11. Povod izvjeStavanja, koji je posebno znacajan jer ukazuje na to kako
se ova tema pozicionira u drustvenoj, politickoj i medijskoj agend,i,
ali i koliko je zastupljena inicijativama novinara da izvjeStavaju o tim
temama.

12. Personalizacija subjekta - ime i prezime, funkcija

13. Audio-vizuelno predstavljanje subjekta

14. Akter - objekt o kome govori subjekt, onaj koji se vrjednuje. To mogu
biti medunarodni ili strani politicki subjekti, subjekti u regionu, drza-
vni organi ili funkcioneri, pripadnici vojske i policije, politicke partije,
eksperti, organizacije civilnog drustva, gradani, novinari itd.

15. Vrjednosni kontekst - identifikacija konstrukcija bilo iznijetih od sub-
jekta bilo od autora priloga, gdje je posebno pra¢en ton medijskog pro-
izvoda - da li je pozitivan, negativan ili neutralan.

16. Okvir izvjeStavanja- ukoliko je vrjednosni stav vidljiv - da li je info-
rmativan, evaluativan, vrijednosni, ili ukazuje na problematizaciju
teme.

17. Provociranje predrasuda ili stereotipa u prilogu - da li postoji.

18. Ostale napomene.

STAMPANI I ONLAJN MEDIJI

Medij

Duzina teksta

Zanr

Autorstvo teksta - cilj je da se vidi da li je novinar potpisan ili ne, da
li je u pitanju samo prenos agencijske vijesti, drugog medija, da li je
redakcija, spoljni autor ili nesto drugo.

Povod izvjeStavanja - isto kao kod elektronskih medija (televizije)
Vizuelna prezentacija - isto kao kod elektronskih medija (televizije)
7. Lokacija - isto kao kod elektronskih medija (televizije)
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8. Tema - isto kao kod elektronskih medija (televizije)

9. Subjekt - isto kao kod elektronskih medija (televizije)

10. Personalizacija subjekta - isto kao kod elektronskih medija (televizije)

11. Akter - isto kao kod elektronskih medija (televizije)

12. Personalizacija aktera - isto kao kod elektronskih medija (televizije)

13. Vrjednosni kontekst u koji je postavljen akter

14. Tip naslova - da li na naslov realan ili metaforicki

15. Sekuritizacija u tekstu - da li postoji ili ne

16. Sekuritizacija u fotografiji (karikatura) - da li postoji ili ne

17. Sekuritizacija u naslovu - da li postoji ili ne

18. Komentari citalaca na tekst - osuda/saglasnost/neutralnost/jezik
mrznje

19. Napomene

akon selekcije materijala, korpus je ¢inilo ukupno 40 novinskih tekstova,
29 tekstova objavljenih na portalima i 12 priloga objavljenih na glavnim
nacionalnim televizijama u periodu od 21 dan.

Mediji se razlikuju po broju objavljenih tekstova tokom monitoring perio-
da - najvise priloga objavljeno je u Pobjedi (14) a najmanje u Dnevnim novina-
ma (3) i Monitoru (koji je nedjeljnik), 1. Kada su u pitanju portali, prema zastu-
pljenosti teme NATO prednjaci Portal Analitika, dok je medu televizijskim
stanicama Javni servis Crne Gore posvetio najve¢u paznju NATO-u.

Podaci ce biti prikazani za svaki medij pojedinacno, kao i za Citav korpus
zajedno.

Broj priloga/tekstova u korpusu za svaki medij pojedinacno, u okviru sta-
mpanih, onlajn i elektoronskih medija (televizija) prikazan je u Tabelama 1,2,3.

Tabela 1. STAMPANI MEDIJI

MEDI]J BROJ TEKSTOVA

Pobjeda 14
Dan 7
Vijesti 6
Dnevne novine 3
Blic CG 9
Monitor 1




Tabela 2. ONLAJN PORTALI

MEDI] BROJ TEKSTOVA
Portal Analitika 14
Portal Vijesti 5
Portal RTCG 1
Portal Cafe Del Montenegro 9

Tabela 3. TELEVIZIJE

RTCG 1, 2 5
TV Vijesti 2
TV PRVA 3
TV PINK 2

U monitorovanom periodu dominiralo je nekoliko tema: rebalans budzeta,
odnosi u vladajucoj koaliciji, priprema Parade ponosa, epidemija u Beranama
i redovne teme poput pregovora sa Evropskom Unijom, posebno usvajanje ak-
cionih planova za poglavlja 23 i 24, afera «Snimak, situacija u KAP-u. Uzimajuci
u obzir da bi septembar trebalo da obiluje izvjeStajima o evroatlanskim inte-
gracijama (usvajanje akcionih planova za poglavlja 23 i 24, ocCekivanje poziva
za Clanstvo u NATO), paznja posvecena kritickoj i sustinskoj obradi teme NATO
integracija moZe se ocijeniti kao nedovoljna, sa samo nesto vise od 30% u odno-
su na unutarpoliticke i ekonomske teme i pojedinacne afere.

Post-monitoring period je zabiljeZio nesto vec¢u aktivnost medija kada su
u pitanju NATO integracije.
sale uglavnom razlicite reakcije javnosti i pojedina¢nih medija na potencijalnu
intervenciju u Siriji, opet bez sustinskog medijskog osvrta na dubinsku anali-
zu konflikta u Siriji, distinkcije SAD i NATO, uglavnom zadrzavaju¢i se na tu-
macenju politickih poruka domacih zvanicnika.



Zanimljivo je da se teme i sadrzaji obi¢no razlikuju od medija do medija,
dok su u monitoringovanom periodu sve dnevne novine i nedjeljnici pratili iste
teme i postavljale ih na naslovne strane.

Indikativno je i da su mediji isti dogadaj tretirali ili potpuno pozitivno ili
potpuno negativno («Luksi¢ da pokaZe dokaze protiv Asada» (Dan), «Luksi¢ bi
da kazni zvjerstva u Siriji» (Vijesti) do «Luksi¢: dajemo doprinos stabilnosti»
(Dnevne novine). Takode su interesantna i tumacenja poruka iz Brisela u istom
mjesecu sa razlikom od 10 dana: «Rano je za NATO» (Dnevne novine) i «Poru-
ka iz Brisela znak da smo sljedec¢a ¢lanica NATO» (Pobjeda).

Prema dosadasnjem iskustvu zemalja koje su prosle iste korake u okvi-
ru procesa euroatlanskih integracija, prosjecan citalac/gledalac (gradanin) na
ovako kontradiktorne poruke iz medija reaguje u veéini slucajeva negativno.

Kvantitativno-kvalitativna analiza cjelokupnog monitoringa medija je po-
kazala da je vrjednosni kontekst u koji se postavlja tema o NATO-u u medijima
u Crnoj Gori preteZno neutralno-negativan.

Takode je jedan od glavnih nalaza istrazivanja ¢injenica da medijsko izvje-
Stavanje o temi NATO-a u potpunosti iskljucuje edukativnu komponentu i du-
binsku analizu dogadaja i vijesti kada su u pitanju NATO integracije. Stavise, u
vecini primjera eksploatiSu se ustaljeni stereotipi i sekuritizovane teme koje
koje su ve¢ u domenu klisea, uz vidno odsustvo bilo kakvih napora kako bi se
ta pitanja desekuritizovala a stereotipi dekonstruisali (na pr. poistovjecivanje
NATO-a sa SAD, uticanje na emotivnu recepciju teme kod publike repeticijom
teme NATO bombardovanja 1999.).

Rezultati monitoringa

Analizirano je ukupno 69 tekstova u Stampanim i onlajn medijima i uku-
pno 12 priloga koji su objavljeni na glavnim nacionalnim televizijama.

0 NATO-u se direktno izvjeStavalo u 5% priloga - medunarodni nivo (Siri-
ja, Avganistan), regionalni nivo (balkanska Sestorka G6, odnosi sa Hrvatskom
na polju odbrane, Srbija i Kosovo), nacionalni nivo (aktivnosti NVO, bilateralni
sastanci zvanicnika).

Zanrovski, autorskih i analiti¢kih tekstovaima je vrlo malo (svega 6
od ukupnog broja tekstova) te se ne moze smatrati da novinari svojevoljno
obraduju teme u vezi sa NATO-om.







Stampani mediji
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POBJEDA

listu Pobjeda selektovano je 14, sadrzinski slicnih tekstova koji se ticu NA-

TO-a. U 9 od 14 tekstova direktna tema je NATO. OpSti utisak je da su infor-
macije o aktivnostima drzavnih zvanicnika, institucija i civilnog sektora kada je
oblast euroatlanskih integracija u pitanju zastupljenije nego u ostalim Stampa-
nim medijima. Od 14 tekstova, 8 se ticu aktivnosti premijera, predsjednika i
ministra spoljnih poslova, ministra odbrane i predsjednika SkupsStine Crne
Gore, 1 se odnosi na prenos izjave stranih zvanicnika, 2 na prenos stava druge
drzave i 3 se odnose na aktivnosti civilnog sektora.

Zanrovski, preovladavaju vijesti o aktuelnim dogadajima, uz jedan inter-
vju sa predstavnikom civilnog sektora i jedan izvjestaj.

Autor teksta je u 12 od 14 tekstova potpisani novinar.

Kao $to je receno, tekstovi su tematski sli¢ni. Tekstovi koji se ticu akti-
vnosti predstavnika drzave uglavnom su usmjerene na prenos informacija sa
bilateralnih sastanaka i dobijanja medunarodne podrske euroatlanskim inte-
gracijama, a vrijednosni kontekst ovih vijesti je neutralno-pozitivan. Jedna vi-
jest koja predstavlja stav druge drzave je vrjednosno okarakterisana kao neg-
ativna, dok se vijesti o aktivnosti civilnog sektora ticu njihovih projekata pozi-
tivnog karaktera. Subjekti koji se obracaju javnosti su uglavnom predstavnici
vlasti i razlicitih organa vlasti i predstavnici civilnog sektora.

Naslovi u svim vijestima korespondiraju sa stvarnoscu, dok sekuritizacija
nije prisutna ni u jednom naslovu/fotografiji.

Post-monitoring period ukljucuje znatno veci broj tekstova izrazito pozi-
tivnog karaktera, sa objektivnim naslovima koji direktno podrzavaju ¢lanstvo
zemlje u NATO i imaju uticaj na javno mnjenje.

Analitickih i tekstova obrazovnog karaktera nema, a takode ni kritickog
vrjednovanja aktuelnih dogadaja sa ciljem edukovanja javnosti.

Govora mrznje u tekstovima nema.

VIJESTI

ovom listu, kada je u pitanju izvjeStavanje o NATO, takode se izvjeStava-

lo o aktuelnim dogadajima, uglavnom kroz prenos aktivnosti Skupstine
i Vlade, koji su Zanrovski uglavnom prezentovani putem vijesti i izvjeStaja.
Medutim, ovaj dnevni list ukljucuje i rubrike u kojima novinari u formi komenta-
ra, kolumni i autorskih tekstova iznose svoja misljenja i analize o trenutnim
drustveno-politickim dogadajima, pri ¢emu se nekoliko njih indirektno odnosilo
na temu euroatlanskih integracija i u periodu ovog monitoringa (rubrika Stav).



Naslovi vijesti i izvjeStaja su vrjednosno u svih 6 vijesti neutralni i pred-
stavljaju prost ili automatizovan prenos informacija sa skupstinskog odbora,
prenos saopstenja za javost nadleznog ministarstva, ili NVO akcije. Tekstovi
svojim sadrZajem ne nude Citaocu dodatna pojasnjavanja povoda i konteksta
kao ni tumacenja informacija iz teksta.

Kada je u pitanju rubrika Stav, pre-monitoring, monitoring i post-moni-
toring period markiraju iznoSenje misljenja razlic¢itih aktera o aktuelnoj krizi u
Siriji. Jedan od njih je primjer prepiske dva novinara potpuno suprotnih stavo-
va u vezi sa pomenutom temom, koja je predstavljena kao ostar sukob stavova
o otvorenom pismu americkoj ambasadorki koji je bio izrazito negativnog i
uvrjedljivog karaktera. Demokratski princip slobodnog izraZzavanja misljenja
je ovdje bio primarni cilj, ali je post-monitoring period zabiljeZio kolumnu koja
kritikuje odnos crkve prema Paradi ponosa, a tekst otvara citatom: “Kakav je
smrad otrovao i zagadio prijestoni grad Beograd. Otrov - strasniji od onoga
uranijuma Koje su ostavile bombe NATO pakta.”

Poznavanjem nacina plasiranja informacija u medijimai principa prikrive-
nog oglaSavanja (uvodni paragraf, lid, najava, itd.), kod Citaoca primjena ove
metode u javnom prostoru dovodi do psiholoskog utiska koji poistovjecuje, u
ovom slucaju, temu NATO-a i temu parade, postavlja ih obje u izrazito negati-
van kontekst, stavlja poseban akcenat na njihovo pozicioniranje na bezbjedno-
snoj agendi na mjesto dvije bezbjednosno najosjetljivije teme i pored dva razli-
Cita konteksta u dvije razli¢ite drzave, predstavljajudi iskustvo jedne, kao na-
javu iskustva druge.

Zakljucak analize rubrike Stav je da se u malom broju slucajeva dosezu
demokratskanacelaunovinarstvu (poputintelektualne diskusije suprotstavlje-
nih miSljenja, koja ukljucuje Sirok opseg istorijskih dogadaja, teoreticara i
politickih figura), bez baze koja prosjetnom cCitaocu pruza neutralnu obra-
zovnu, informativnu i kriticku osnovu koja bi za cilj trebalo da ima sustinsko
razumijevanje teme.

DAN

dnevnim novinama Dan je u monitoring periodu objavljeno 7 tekstova koji
su se odnosili direktno na temu NATO i euroatlanskih integracija, ali je
pre-monitoring i post-monitoring period zabiljeZio znatno ve¢u paZnju ovog
medija usmjerenu na temu, koji se po sadrzaju ne razlikuju u velikoj mjeri.
Opsti utisak je da su informacije o aktivnostima Vlade u vezi sa NATO-om
uglavnom stavljene u negativan kontekst. U jednom od tekstova koji je predsta-
postavlja pretpostavku: «moZda ¢e iz neke NATO zemlje u okruZenju da uzlete
avioni kako bi napali neku stambenu zgradu na Gorici».
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Takode, u tekstu koji reprezentuje li¢an stav novinara, pod nazivom «Ce
je ziv» - metaforicki naslov, koji ne najavljuje pominjanje NATO-a sve do samog
kraja teksta kada navodi: «Umjesto da uzviknete NO PASARAN i sprijecite ula-
zak Crne Gore u fasisticki NATO pakt cekate da odgovornost preuzme neka
nova generacija. Dizem glas protiv novog rajha zvanog NATO pakt». U dva
teksta se takode izrazito negativno analizira stav ministra vanjskih poslova i
evropskih integracija i postavlja u kontekst dvojnog stava po pitanju podrske
ruskom tj. americkom prijedlogu za intervenciju u Siriji.

Post-monitoring period ukljucuje znatno veci broj tekstova, izrazito
negativnog karaktera, sa naslovima emocionalno-psiholoskog karaktera koji
se mogu pronaci u primjerima koje navode pravila propagande. Ponovo se u
rubrici Stav analizira odluka Vlade o saradnji sa NATO-om, ekstremno nega-
tivnog diskursa koji poziva na psiholoSko-istorijsko-kulturoloSku komponentu
kod ¢itaoca: «Od sada Montenegro ima da zaboravi klance i okuje se u hrvatske
NATO lance», i ozbiljan prekrsaj svih vidova etickog izvjeStavanja u obliku govo-
ra mrznje: «Umjesto plavetne crnogorske zastave, pod kojom su ‘sinovi tvog
stijenja’ cuvali slobodu, crnogorsko nebo ¢e, prema nekim planovima, premre-
Ziti hrvatski migovi, oni jugo krSevi 21 prefarbani u crveno-bijelu Sahovnicu
zbog koje je Gospodar omrznuo i Sah da igra. Ako su dosad gospodarili na ze-
mlji Prva familija, mafija, NATO i evropejsko blato, bar je nebo bilo slobodno.
0d sada se na njemu nece vise ogledati lijepe, plave djevojacke zenice, ve¢ ¢e
njime brundati orlusine hrvatske Sahovnice”. Dalji naslovi su istog vrjedno-
snog konteksta: «Ciste more od NATO propagande», pa «Cistili more od propa-
gande» - vijest koja se ponovila dva puta, «<NATO ubio pet civila», frejming
informacija «Ko ne voli NATO nazadan je» iskrivljivanje konteksta, potpuno
netacno citiranje predsjednika mladih Atlanskog saveza Crne Gore, «Luksi¢
odbio da osudi NATO bombardovanje Crne Gore» evociranje emocionalnog
odnosa prema proslosti kod javnosti, te «<NATO zagadio more i ugrozio ljude»,
kao flagrantan primjer sekuritizacije iz ekoloSkog sektora.

Analizaitekstovaobrazovnogkarakteranema,kritickogvrjednovanjaaktu-
elnih dogadaja sa ciljem edukovanja javnosti takode nema.

DNEVNE NOVINE

Dnevnim novinama je selektovano samo 3 teksta u monitoring periodu,

ali su 2 od 3 autorski izvjestaj i analiticki zanr, Sto pokazuje da novinari u

ovom mediju biraju samostalno da prate ovu temu. Autorskih izvjestaja ima,
Sto pokazuje da su novinari odabrali da prate ove teme.

Osim aktivnosti ministra Luksica, tekstovi se sadrzinski ne razlikuju

previSe. Jedan tekst ima pozitivan vrjednosni kontekst, drugi neutralan i treci



negativan i on predstavlja reagovanje politicke partije na stav Luksi¢a o ameri-
¢koj intervenciji u Siriji. Slike i naslovi nemaju elemente sekuritizacije i meta-
forickog iskrivljavanja konteksta, ali jesu sa vrjednosnim predznakom («Rano
je za NATO»).

Govora mrznje u tekstovima nema.

BLIC CRNA GORA

lic kao dnevni list znacajnu paznju posvecuje aktivnostima vlasti i onim

temama koje su preovladujuce u medijskoj agendi, pa se tako na temu
NATO direktno odnosi 6 od 9 tekstova. 3 preostala teksta se odnose na dodjelu
priznanja ovom dnevnom listu od nevladine organizacije kojoj je NATO u foku-
su aktivnosti, otvaranje Klintonove biblioteke i inicjativu o Siriji.

Vrjednosni kontekst tekstova je pretezno neutralan, dok Zanrovski preo-
vladuju vijesti.

U korpus je uSao i pre-monitoring i post-monitoring period koji takode ne
biljeze vece promjene u odnosu na kontest, povod izvjeStavanja, aktere i sub-
jekte. Okvir izvjeStavanja u Blicu je pretezno informativno-neutralnog kara-
ktera, sa tim Sto je primjetno aktivnije pracenje aktivnosti NVO sektora.

NEDJELJNIK MONITOR

Unedjeljniku Monitor objavljen je samo 1 tekst koji predstavlja novinarski
osvrt na pridruzivanje Crne Gore zajednickoj inicijativi o Siriji. Vrjednosni
kontekst ovog teksta je izrazito negativan.

Elementi govora mrznje prisutni u leksici.
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PORTAL ANALITIKA

Portal Analitika je objavio ukupno 16 tekstova sa temom o NATO-u, Sto je
najvise u jednom mediju (Stampanom ili onlajn) za vrijeme monitoring
perioda.

Zanrovski, na Portalu Analitika preovladavaju vijesti i izvjestaji kao fakto-
grafske novinarske forme. Audio-vizuelna prezentacija teksta je bazirana na
tekstu i fotografiji. U svim tekstovima se izvjeStava o aktuelnim dogadajima i
nema medijskih inicijativa. Subjekti o kojima se izvjestava su u vecini slucajeva
medunarodni subjekti, drzavni organi i NVO sektor, akteri takode.

Kontekst u koji je akter postavljen je uglavnom pozitivan.

Govora mrznje u tekstovima nema. U komentarima ¢italaca govora mrznje
nema.

PORTAL RTCG

ortal Javnog servisa Crne Gore imao je samo jedan tekst u toku perioda

monitoringa. U pitanju je bila kratka vijest o aktuelnom dogadaju, prenos
sastanka drzavnog zvanicnika i stranog diplomate realnog naslova, neutralnog
karaktera, bez edukativne komponente.

Portal RTCG ne posjeduje tekstove koji predstavljaju medijske inicijative
niti su zastupljene analiticke novinarske forme (¢lanak, uvodnik, komentar,
kolumna) kada je u pitanju tema koja se je predmet ovog monitoringa.

Govora mrznje u tekstovima nema.

U komentarima citalaca govora mrznje nema.

PORTAL CAFE DEL MONTENEGRO

ortal CDM je objavio ukupno 9 tekstova, od kojih Zanrovski preovladuju
faktografske novinarske forme vijesti i izvjeStaji kratkog formata. U svim
tekstovima je tema aktuelni dogadaj ali, iskljucivo iz sfere aktivnosti drzavnih
organa ili prenosa izjava medunarodnih subjekata. Samo u jednom tekstu po-
vod izvjeStavanja je aktuelni dogadaj - aktivnost NVO.
Medijskih inicijativa nema, edukativna komponenta je nedostatak svih
tekstova, govora mrznje nema.
U komentarima ¢italaca govora mrznje nema.



PORTAL VIJESTI

Portal Vijesti je objavio ukupno 5 tekstova koji NATO imaju za centralnu
temu. Zanrovski preovladuju izvjestaji kao faktografske forme, ali sa ele-
mentima analitike.

Tekstovi su primjetno duzi nego na drugim portalima. Subjekti su u dva
teksta nevladine organizacije, a u preostala tri drzavni organi. Vrjednosni ko-
ntekst je preteZno neutralan i pozitivan sa izuzetkom jednog koji ima negati-
van kontekst.

Govora mrznje u tekstovima nema.







Elektronski mediji
- televizije

e JAVNI SERVIS CRNE GORE - RTCG
e TV PINK

e TV PRVA

e TV ATLAS

e TV VIJESTI




JAVNI SERVIS CRNE GORE - RTCG

avni servis Crne Gore emitovao je ukupno 5 priloga o NATO-u za vrijeme

monitoring perioda. Prilozi su uglavnom bili medu prvima u emisiji viijesti.
Svi prilozi kao glavne aktere i subjekte imali su drzavne zvani¢nike i meduna-
rodne subjekte. Nijedan prilog nije obradivao temu NATO-a u kontekstu predno-
sti i mana ¢lanstva Crne Gore u NATO, ve¢ su svi imali informativan karakter
prenosa sastanaka i sjednica.

Vrjednosni kontekst svih priloga je neutralan. Javni servis kao takav ima
najvecu obavezu prema javnosti, da edukuje, informiSe i detaljnije upucuje
javnost u politicke procese koje vodi Vlada. Primjetno je da Javni servis ovako
kompleksne teme koje su od interesa za javnost obraduje uglavnom kroz fakto-
grafske vijesti.

TV PINK

V PINK je za vrijeme monitoringa emitovao 2 priloga na temu NATO u svo-

joj centralnoj informativnoj emisiji “Info Monte”. Jedan je po redoslijedu
bio na prvom, drugi na drugom mjestu, Sto ukazuje na to da ova tema ima pri-
oritet u uredivackoj politici emisije vijesti.

Za pokrivanje vijesti koristi se aktuelni tonski/audio snimak. Povod izvje-
Stavanja je u oba slucaja bio aktuelni dogadaj, dok su subjekti u oba slucaja bili
predstavnici vlasti, a akteri medunarodni subjekti. Vrjednosni kontekst u oba
slucaja bio je pozitivan.

Edukativnih i istrazivackih elemenata vijesti nema.

TV PRVA

V PRVA je emitovala 3 priloga u monitoring periodu. Ukoliko su subjekti
drzavni predstavnici, vijest je bila medu prvim prilozima, a u slucaju je-
dnog priloga u kom je subjekat bila NVO, prilog je bio na petom mjestu.

Prilog je u sva tri slucaja pokriven aktuelnim audio/tonskim video zapi-
som. Kao Sto je reCeno, u 2 priloga subjekti i akteri bili su predstavnici vlasti i
medunarodni akteri, dok je u jednom subjekat bila nevladina organizacija.

TV PRVA je jedina televizija koja je u monitoring periodu izvjeStavala o
aktivnostima NVO na temu NATO.

Svi prilozi imaju pozitivan vrjednosni kontekst.



RTV ATLAS

TV ATLAS je emitovao samo jedan prilog za vrijeme monitoring perioda

koji je bio na prvom mjestu, sa temom koja nije bila direktno vezana za
NATO, ve¢ za prisustvo premijera na 68. Skupstini UN i prenosom njegove
izjave da Crna Gora tezi da Sto prije postane ¢lanica Alijanse. RTV ATLAS nije
imao ni edukativnih ni drugih informativnih priloga na temu ¢lanstva Crne
Gore u NATO.

TV VIJESTI

V Vijesti su emitovale dva priloga za vrijeme monitoring perioda. Prilozi su
bili pozicionirani na drugom i trecem mjestu.
Subjekti i akteri su u oba slucaja bili drzavni zvanicnici i medunarodni
subjekti za cije je izjave povod bio aktuelni dogadaj.
Oba priloga su imala neutralni vrjednosni kontekst.




Fokus grupe sa urednicima i
novinarima, novembar 2013.

Metodologija

Fokus grupa, kao kvalitativni istrazivacki instrument, bila je najpogodni-
ja za dobijanje najvjerodostojnijih informacija koje upotpunjavaju prethodno
uraden medijski monitoring. Istrazivacki tim je smatrao da je osnovna pre-
dnost fokus grupe kao tehnike, upravo u ¢injenici da dobijeni rezultati pre-
dstavljaju stavove osoba koje su relevantne za temu, slicnih karakteristika i
iskustava, koje na licu mesta izrazavaju svoje misljenje o samoj temi, i izazovi-
ma u okviru nje.

Kao istrazivacki instrument u okviru odrzavanja fokus grupa koriscen je
i upitnik, koji se sastojao od 12 pitanja za novinare i 17 za urednike medija.

Svi glavni urednici medija obuhvaéenih monitoringom bili su pozvani
da budu dio fokus grupa, te da svojim, ili prisustvom svojih predstavnika, do-
prinesu stvaranju Sto bolje slike o predmetu istrazivanja. Pozivu su se odazvali
RTCG1, RTCGZ2, portal RTCG, Portal Analitika, dnevni list Pobjeda, TV Pink, TV
Prva, TV Atlas.

Pozivu se nijesu odazvali predstavnici sljede¢ih medija: TV Vijesti, ND Vi-
jesti, portal Vijesti, portal CDM, dnene novine Blic CG, nedjeljnik Monitor, kao
ni Dnevne novine i Dan.

Mediji su delegirali predstavnike: Adnan Preki¢ (urednik informativne
emisije «Dnevnik 2» RTCG), Isidora Sekuli¢ So¢ (novinarka, urednica emisije o
NATO integracijama, RTCG), Maja Lali¢ (urednica, portal RTCG), Filip Rakonjac
(novinar, portal RTCG), Milica Mini¢ (urednica informativne emisije «Forum» i
novinarka, TV Atlas), Milica Pavic¢evi¢ (urednica informativne emisije «Vijesti
Prve’» i novinarka, TV Prva), Dragana Novakovi¢ (urednik informativne emisi-
je «Info Monte», TV Pink), Bojan Vucini¢ (novinar, TV Pink), Predrag Zecevi¢
(urednik, novinar, Portal Analitika), Zoran Darmanovi¢ (urednik rubrike poli-
tika, dnevni list Pobjeda), Maja Purdic (novinarka, dnevni list Pobjeda).

Na osnovu rezultata razgovora sa navedenim ucesnicima, kao i upitni-
ka koji su popunili, sacinjen je izvjestaj, kao i zakljucci, koji su vjerodostojni i
reprezentativni s obzirom na to da su fokus grupama prisustvovali predstavni-
ci makar po jednog portala, dnevnog lista i televizijske kuce.



Za urednike, kao i za novinare, osmisljen je set slicnih pitanja kako bi
odgovori bili uporedivi.

Pitanja za ucesnike fokus grupe za novinare i za urednike bila su podije-
ljena u tri segmenta:

1. Analiza javnog mnjenja i medija;
2. Analiza problema konstatovanih monitoringom medija;
3. Zakljucci;







Rezultati
fokus grupa

REZULTATI UPITNIKA - NOVINARI
FOKUS GRUPA - NOVINARI

REZULTATI UPITNIKA - UREDNICI

FOKUS GRUPA - UREDNICI




Novinari

1.

Koje emisije su
najpopularnije/
najcitanije u vaSem
mediju?

Informativne

Zabavne

Bez odgovora

2.

Da li smatrate da
va$ medij moZe da
kreira misljenje
javnog mjenja?

pa [
Ne [

3.

Da li mislite da

su teme o NATO

integracijama

interesantne

gradanima?
Da -
Ne [




4,
Mozete li poredati
po znacaju koji

Politicari / Politicki lideri

to akteri najvise Mediji
uti¢u na misljenje ]
javnosti? Strani zvanicnici

Akademska zajednica
5.

. . 0%
Da li ste vi kao

novinari neutralni
odnosno nezavisni
od urednika?

pa [
Ne [
6.
Da li su novinari
u vasoj kuéi
specijalizovani za
posebne rubrike?
Da

Ne




7.

Da li mislite da je
potrebna dodatana 0%
specijalizacija
novinara za
izvjeStavanje
o sektoru
bezbjednosti,
konKkretno o
NATO-u?

Da
Ne

8.
Da li mislite da 0%
teme o NATO
integracijama
mogu biti obradene
na nacin da budu
zanimljivije
javnosti?

Da
Ne

9.

Zasto po vasem
misljenju pojedini
mediji imaju
odredene vijesti o
NATO-u a drugi ne?
Dalije po vama
problem u tome
Sto su razlicite
uredivacke
politike?

Da
Ne




10.

Da li mislite da
aktuelne teme
potiskuju teme o
alijansi?

0%

Da
Ne

11.

U nekim medijima
se odredenim
vijestima daje veci
medijski prostor
NATO temama,
dok u drugim
znacajno manji

ili nikakav. Da li
mislite da je razlog
tome uredivacka
politika?

Da
Ne

12.

Staje po vasem
misljenju
neophodno
promijeniti kako
bi gradanima
teme o0 NATO-u
bile interesantne,
bitne i kako bi
zadrzale njihovu
paznju a ujedno
ih i obrazovale i
priblizile alijansi?

Uredivacku politiku

Nacin izvj eétavani'a
Nesto druio




Rezultati fokus grupa - NOVINARI

FAZA1 - Analiza javnog mjenja i medija

Razgovor sa novinarima u prvoj fazi bio je fokusiran na medije u kojima
rade, materijalno stanje, broj zaposlenih, probleme sa kojima se susrijecu
i uticaju tih medija na javnost.

informativni sadrZaji. Ipak, ve¢ina ucesnika fokus grupe slozila se u tome da je
informativni program taj koji umnogome kreira misljenje javnosti. Svi u¢esni-
ci smatrali su da njihov medij ne moze da kreira misljenje javnog mjenja,
osim ukoliko nema neki sadrzaj koji ostali mediji nemaju (intervju, neka tema
obradena na drugaciji nacin koja do sada nije obradivana itd.) U viSe navrata
je pomenuto da zajednicka medijska akcija moZe biti rjeSenje za ovaj izazov.

Zabavni programi su po misljenju predstavnika medija interesantniji jer
je vise ljudi uklju¢eno u njihovo kreiranje i vise osoba je u vizuelnom kontaktu
sa publikom, ali i zbog toga Sto se obraduju razlicite teme koje su svakodnevne,
drusStvene.

U prvatnim televizijama viSe pazZnje se posvecuje se upravo zabavnom
programu. Vise ljudi je angazovano, dok je sa druge strane upravo to problem
kada su posrijedi informativne emisije.

U privatnim televizijama ima od 5-10 novinara koji su zaduZeni za pra-
¢enje dogadaja i obradivanje tema za informativne emisije. Stoga je trajanje
informativnih emisija znatno skraceno, jedan novinar obraduje viSe tema
za jedan dan (¢ak i do Cetiri priloga jednog novinara za jednu informativnu
emisiju). UCesnici su ocijenili da trajanje informativne emisije ne utice na njen
kvalitet. Glavni razlog za to su materijalna sredstva. Privatni mediji imaju fi-
nansijskih poteskoc¢a u vremenu Kkrize, pa je stoga broj zaposlenih znacajno
smanjen. Novinari nijesu specijalizovani za odredene oblasti, pa tako prate
teme i dogadaje iz razlicitih oblasti, od politike, hronike, ekonomije do ljudskih
prica.

Po miSljenju ucesnika, informativni program bi bio znacajno kvalitetniji
ukoliko bi viSe ljudi bilo angaZovano i kada bi novinari bili specijalizovani za
posebne oblasti.

Na Javnom servisu je, sa druge strane, informativni program nesto ¢emu
se posvecuje dosta paznje i neSto Sto ve¢ godinama ima najveci ugled kod
javnosti. lako je Dnevnik najgledanija emisija na RTCG, u posljednje vrijeme
cilj je privu¢i i mladu publikuy, te je kreirano nekoliko novih emisija zabavnog
karaktera. Dnevnik, po misljenju predstavnika RTCG, ima snagu da utice na
javno mjenje.



U Stampi se obraduju ve¢inom teme koje su informativnog karaktera,
politicke teme prije svega, ali se kao i svi mediji i Stampa okrec¢e ka mladoj popu-
laciji i nastoji da kreira nove sadrzaje informativnog karaktera koji ¢e privuci
nove citaoce.

Kada su u pitanju portali, informativne teme najvise su citane i izazivaju
najviSe paznje javnosti, a imaju i najviSe komentara. To su u najve¢em bro-
ju slucajeva akutelne drustveno-politicke teme (crkvena pitanja, identitetska
pitanja, KAP itd.) Portali, paznju javnosti u velikoj mjeri dobijaju i objavljiva-
njem tekstova preko druStvenih mreZa i obi¢no su te teme najcitanije.

Kod Stampe i portala manje je vidljiv problem ljudstva, pa tako novinari,
iako nijesu specificno odredeni za odredene teme (iskljucivo NATO ili samo
deSavanja u SkupStini, Vladi) ipak jesu rasporedeni po oblastima (politika,
drustvo, ekonomija).

FAZA 11 - Analiza problema konstatovanih monitoringom medija

Stav novinara je da svi mediji na isti nacin tretiraju price i teme koje su u vezi
sa NATO integracijama. Pres konferencije, posjete zvani¢nika, podrska koju
Crna Gora dobija od medunarodnih partnera - naj¢eSc¢e su to vrste prica koje
su zastupljene u medijima. Vrlo je malo medijske inicijative kada su u pitanju
NATO integracije, a osim toga, novinari smatraju da je vrlo malo mogu¢nosti da
se tema o NATO integracijama obradi na nacin koji je interesantan gradanima
unutar granica Crne Gore.

Novinari naime smatraju da informacija koje se ticu NATO-a nijesu intere-
santne javnosti, a upravo je to razlog zasto se u nekim medijima ignorisu takve
vrste informacija. Novinari su misljenja da informacije kojima mediji imaju
pristup i koje saopsStavaju akteri zaduZeni za sprovodenje procesa integracija
Crne Gore u NATO nijesu edukativne ni zanimljive javnosti.

Pri obradivanju teme NATO integracija, novinari su objektivni, nepris-
trasni i ne trpe bilo kakve vrste pritiska od urednika.

Ucesnici su stava da mediji ne mogu Crnu Goru uclaniti u NATO, ve¢ preni-
jeti gradanima informacije koje su relevantne, a medu njima je najmanje inte-
resantnih, zanimljivih i edukativnih prica koje se ti¢u konkretno gradana i koje
objasnjavaju zasto bi clanstvo Crne Gore u NATO doprinijelo kvalitetu Zivota
svakog pojedinca. Tema NATO-a je po misljenju ucesnika fokus grupe i dalje
na nivou politickih debata medu strankama, diplomatama i akademcima, a u
poslednjih nekoliko godina nista nije uradeno da se tema ¢lanstva Crne Gore u
NATO spusti na nivo obi¢nog gradanina/ke.

Kada je u pitanju Komunikaciona strategija Vlade o evroatlanskim inte-
gracijana, novinari su misljenja da ona nije dovoljno dobra, $to se pokazalo i




tokom sprovodenja akcionog plana. Medu glavnim problemima novinari na-
vode nemogucnost izvjestavanja o NATO-u van granica Crne Gore. Mnogo je
seminara, radionica, sastanaka na kojiima je NATO tema, ali u¢esnici smatraju
da puko izvjeStavanje sa takvih dogadaja ne moze doprinijeti boljem komuni-
ciranju, pa samim tim ni razumijevanju NATO-a. Kao glavni argument, uesnici
fokus grupe naveli su ¢injenicu da su «seminari istomisljenika» nepotrebni jer
okupljaju ljude koji su ve¢ pristalice ¢lanstva i koji zatim razmjenjuju svoja ve¢
pozitivna misljenja, umjesto da se ovakvi dogadaji organizuju upravo sa onima
koji jo$ uvek nisu formiranog misljenja ili su protiv ¢lanstva. Fokus grupa je
takode istakla velik problem nedovoljnog broja stru¢njaka koji ¢e pricati o toj
temi govorom «obi¢nog Covjeka», prevodeci stru¢nu terminologiju na razum-
ljiv nivo.

Novinari su istakli potrebu da Vlada umjesto na neadekvatno organizo-
vane tribine, u narednom periodu visSe sredstava usmjerava na pruzanje mo-
guénosti novinarima da sa relevantnim crnogorskim organizacijama i eksper-
tima organizuju zajednicke projekte posjeta NATO bazama, centrima, mjesti-
ma na kojima se mogu snimiti dobre price i sagovornici kako bi gradani sami
mogli da vide Sta zapravo NATO znaci i Sta im donosi u¢lanjenje.

RTCG je za sada jedini medij koji ima emisiju posve¢enu NATO integraci-
jama, koja se emituje ve¢ Cetiri godine (NATO info, [zazov). Kako je urednica
emisije uCetvovala u radu fokus grupe, to misljenje bi¢e izdvojeno od ostalih.

Stav urednice emisije je da se situacija u vezi sa NATO-om znatno promi-
jenila u odnosu na period kada je pocelo emitovanje emisije. Na samom poce-
tku, emisija je posmatrana kao «neprijateljska», uz negodovana u javnosti.
Danas se o ovoj temi diskutuje, i to je ono najvaznije. Medutim, ocigledan je
problem odrzanja paznje javnosti. Nedovoljan broj struc¢nih sagovornika, ne-
dovoljno kvalitetnih pokrivalica, video zapisa koji su interesantni, nedovoljno
konkretnih primjera iz drugih zemalja na kojima bi moglo da bude utemeljeno
miSljenje za ili protiv NATO-a. Prema misljenju urednice NATO info, upravo je
raznovrsnost sadrzaja i prica bliskih ljudima i njihovim svakodnevnim Zzivoti-
ma Kkljucan preduslov za prevazilazenje emocionalnih i psiholoskih barijera
koje i dalje dominiraju u post-konfliktnom balkanskom kontekstu.

Kao jedan od najvaznijih preduslova za bliZe upoznavanje sa temom NA-
TO-a, novinari su naveli personalizovan pristup u izvjeStavanju. Iz iskustva,
publika se sa viSe poverenja odnosi prema temi kada vjeruje novinaru kog
mentalno povezuje sa njom. Tada se formira osjecanje da odredeni novinar/
ka sigurno tacno i vjerodostojno izvjeStava jer je posvecen/a temi i vremenski
i profesionalno.



FAZA III - ZaKljucci i preporuke

N akon razgovora sa novinarima, nekoliko problema iskristalisalo se i poka-
zalo klju¢nim za izvjeStavanje o NATO-u. Glavni zakljucak je da novinari ne
mogu da izvjeStavaju o nekome ili necemu kada nijesu u centru zbivanja (citat
jednog od ucesnika «Kako da izvjeStavam iz SkupsStine ako nisam tamo, kako
da izvjeStavam o NATO-u kad ga ne vidim?»)

Naime, novinari su zakljucili da je o NATO-u moguce izvjeStavati na za-
nimljiv nacin i da je moguce javnost kvalitetnije informisati, pa zato imaju ne-
koliko preporuka:

1. Neophodno je organizovati prije svega trening, specijalizaciju, ili kurs
za novinare koji ¢e izvjeStavati o NATO-u, koji ¢e novinare edukovati o
tome kako treba izvjestavati o ovoj kompleksnoj temi.

2. Neophodno je da postoje nova lica koja ¢e govoriti o NATO-u, bilo da
je rije¢ o sagovornicima za emisije, ili o novinarima koji izvjestavaju.
Potrebno je da tu osobu koja izvjeStava o NATO-u gradani poistovjete
sa temom.

3. Nakon toga, neophodna je bolja angazovanost Vlade, pa umjesto semi-
nara za razne NVO, predstavnike ministarstava, predstavnike Skupsti-
ne i Vlade, treba organizovati putovanje za predstavnike svih medija
koji ¢e imati zadatak da izvjestavaju sa mjesta u kojima je NATO u ce-
ntru zbivanja (bilo da se radi o posjeti nasSim trupama u Afganistanu ili
nekih lokacija na kojima bi se mogao napraviti izvjeStaj o opremi koju
koriste NATO trupe ili sl.)

4. Novinari smatraju da i rad Vojske Crne Gore na terenu moZe da dopri-
nese podrsci javnosti, a takve aktivnosti bi bile propracene i u mediji-
ma. Problem koji se mora rijesiti je otvorenost Ministarstva odbrane
za ovakve aktivnosti.

5. Nakraju, neophonda je i ve¢a angaZovaost lokalnih samouprava.




Urednici

1.

Koje emisiju su
najpopularnije/
najcitanije u vaSem
mediju?
Informativne

Zabavne

Bez odgovora

2.

Da li smatrate da
va$ medij moZe da
kreira misljenje
javnog mjenja?

0%

pa [N
Ne [

3.

Da li mislite da

su teme o NATO

integracijama

interesantne

gradanima?
pa [N
Ne [




4.

Mozete li poredati
po znacaju Kkoji

to akteri najviSe
uti¢u na misljenje

Politidari / Politicki lider L]

nvo L]

. -
Javnosti: Dogadaji u svijetu 1]
Mediji L]
Drustvene zajednice -
Vlada -
Politi¢ke partije -
5.
Da li ste Vi kao
urednik neutralni, 0%
odnosno nezavisni
od bilo kakvih
uticaja?
pa [
Ne [
6.

Da li su novinari
u vasoj kuci
specijalizovani za
posebne rubrike?

Da
Ne




7.

Da li mislite da je
potrebna dodatna
specijalizacija
novinara za
izvjeStavanje

o sektoru
bezbjednosti,
konKkretno o
NATO-u?

0%

Da
Ne

8.

Da li mislite u
vasoj redakciji ima
novinara koji su
dovoljno upoznati
sa problematikom
NATO-a?

Da
Ne

9.

Dali mogu da
budu obradene
na nacin da budu 0%
zanimljivije
javnosti?

Da
Ne




10.

Zasto po vasem
misljenju pojedini
mediji imaju
odredene vijesti o
NATO-u a drugi ne?
Dali je po vama
problem u tome
Sto su razlicite
uredivacke
politike?

Da
Ne

11.

Da li materijalna
komponenta

po vaSem
misljenju utice
na izvjestavanje o

NATO-u? Da

Ne

12.

Da li mislite
gradani trenutno
razumeju $ta je
NATO i $ta Crnoj
Gori donosi
clanstvo?

Da
Ne




13. Mnogo vremena novinaru
Monitoring je
zabiljezio da je Ima i bitnijih tema
u medijima vrlo
malo medijske
inicijative, Sta
mislite da su
razlozi za to?

Nesto drugo

Nemate uslova za to
(Manjak novinara)

Gradane to ne interesuje

14.

Da li mislite da
aktuelne teme
potiskuju teme o

alijansi?
pa [
Ne -
15.
Da li mislite da 0%

su neutralnost
i objektivnost
ostvarive
kategorije kada
je u pitanju
izvjeStavanje o
NATO?

Da
Ne




16.

Staje po vasem
misljenju
neophodno
promijeniti kako

bi gradanima teme
0 NATO-u postale
bliZze i razumljivije?

Uredivacku politiku

Nacin izvjeStavanja

Nesto drugo

]

Rezultati fokus grupa - UREDNICI

FAZA I - Analiza javnog mjenja i medija

licno kao i sa novinarima, prvi dio razgovora sa urednicima bio je fokusiran

na to da li misle da njihov medij moze da kreira misljenje javnosti.
Urednici su bili saglasni da ni jedan medij ne posjeduje taj socijalni kapital da
sam Kkreira javno mnjenje, ali smatraju da mediji generalno imaju najznacajni-
juulogu u oblikovanju sistema vrijednosti kod gradana. Takode, glavnu ulogu u
ovom procesu dodijelili su upravo glavnim informativnim emsijama u svim nji-
hovim medijima. Primat imaju dogadaji koji se ticu unutrasnje politike i dne-
vno-politickih tema.

Urednici medija takode su bili stava da bi informisanost gradana o speci-
ficnim temama bila na znatno viSem nivou kada bi se novinari specijalizovali
za odredene oblasti. Medutim, osim finansijskih izazova, novinari se suocavaju
i sa izazovom manjka vjeStina, znanja i tehnika za bavljenje struc¢nijim tema-
ma. Seminari koje su pohadali nisu dovoljno doprinijeli rjeSenju ovog proble-
ma, jer nisu ukljucivali susStinski angazman novinara u okviru zadataka.




FAZA 11 - Analiza problema konstatovanih monitoringom medija

Urednici su saglasni u tome da se sve informacije koje su medijima dostu-
pne a ti¢u se NATO-a, relativno nezanimljive javnosti. Takode, urednici
podvlace to da informacije koje se mogu ¢uti/vidjeti/procitati u medijima ni u
kom slucaju ne mogu da uticu na stav gradana o tom pitanju.

Po njihovom miSljenju, glavni razlog za to su institucije zaduZene za
vodenje procesa NATO integracija. Urednici smatraju da Vlada jos uvijek nije
postavila ¢lanstvo u NATO kao glavni prioritet, jer bi u suprotnom to bila gla-
vna tema u medijima. Ucesnici fokus grupe smatraju da se mediji fokusiraju
na one stvari na koje se fokusira i Vlada. Urednici smatraju da kampanja unu-
tar granica Crne Gore za podrsku NATO-u jo$ nije pocela, ili je krenula u po-
greSnom smjeru. Tribine koje su organizovane po opStinama su po njihovom
misljenju pogresno koncipirane, neuspjesne i sprovode se pro forme. Upravo
zato ni mediji ne pridaju veliki znacaj toj temi.

Urednici medija u Crnoj Gori takode vjeruju da su nadlezni i dalje fokusi-
rani na to $ta o nasem clanstvu misle strani zvanicnici, medunarodna zajednica
itd. Upravo zbog toga se informacije koje se Salju medijima u vecini slucajeva
ticu podrske neke zemlje Crnoj Gori na putu ka NATO-u, bilateralnih sastanaka
na medunarodnom nivou, govora na skupovima u inostranstvu i tome sli¢no,
Sto obi¢nom gradaninu/ki ne predstavlja nikakvu Zivotnu vrijednost.

Urednici takode ocjenjuju da trenutno u medijima u Crnoj Gori ne postoji
kvalitetna emisija koja ¢e prikazati sve prednosti i mane ¢lanstva, edukova-
ti gradane, obraditi temu tako da ona bude interesantna i u¢inkovita. Ovome
su dodali i argument da nije teZiSte na ucestalosti emitovanja ve¢ kvalitetu
pripremljenog sadrzaja - na pr. izvjeStaj iz druge zemlje, debate zvanicnika,
ali i razmjene miSljenja gradana, studenata, mladih, lokalnog stanovnistva,
predstavnika razli¢itih profesija itd. Vjeruju da bi dobro osmisljen projekat
sa nekom organizacijom koja ima iskustvo i umreZena je sa velikim brojem
organizacija i licnosti u regionu, mogao da doprinese raznovrsnosti sadrzaja
(primjer: NATO i mladi preduzetnici, NATO i poljoprivreda, NATO i ekoloske
kompanije itd.) Takode smatraju da je neophodno da ta kampanja obuhvati
sve medije - novine, portale, radio stanice, televizije. Tek ¢e tada biti moguce
napraviti pomak kada je u pitanju podrska javnosti. Ucesnici fokus grupe su
takode napomenuli da i sama Vlada mora uspostaviti kvalitetniju komunikaci-
ju sa medijima koja ¢e biti obostrana.

Glavni cilj koji bi Vlada kroz saradnju sa medijima trebalo da ispuni jeste,
po misljenju urednika, razbijanje tradicionalnog odnosa prema «prijateljima»
i «neprijateljima». A to je po njihovom mi$ljenju moguce uciniti jedino u komu-
nikaciji sa gradanima.



Urednici su u razgovoru istakli i izazov sa kojim se suoc¢avaju predstavnici
politickih elita, a to je nemoguénost razdvajanja dnevno-politickih ciljeva od
onih dugoroc¢nih.

U tom smislu, vrlo je malo politicke inicijative - da oni koji su za ¢lanstvo
u NATO sa svojim pristalicama na lokalnom nivou razgovaraju o toj temi. Osim
protokolarnih posjeta, nema aktivnosti koje bi bile interesantne gradanima, a
koje bi mediji mogli da isprate i obrade

Konacno, urednici su se usaglasili oko stava da su mediji, iako nijesu za-
visni od nadleZnih institucija, i dalje samo kanal koji prenosi informacije, a
rijetko kada ih kreira. Svako dodatno angazovanje zahtijeva resurse i eksperti-
zu, a bez finansijskih sredstava i partnerskih organizacija/saradnika/drugih
medija, ne vide rjeSenje za trenutne izazove kada je u pitanju izvjeStavanje o
¢lanstvu u NATO.

FAZA III - Zakljucci i preporuke

Kao Sto je ve¢ pomenuto u ranijem tekstu, urednici smatraju da drzava jos
nije pocela adekvatnu kampanju za NATO i da nije podrsku javnosti NA-
TO-u postavila kao glavni cilj. Onog momenta kada se to desi, urednici smatra-
ju da ¢e mediji, svi zajedno i svaki pojedinacno, obaviti svoj dio posla - staviti
NATO u centar paznje. Prije toga, svakako je neophodno da se nadleZni orga-
ni udruZze i koordiniraju svoje aktivnosti po tom pitanju. Bez zajednickog
djelovanja politickih elita, zvani¢nika, smatraju da je nemoguce da mediji uticu
na javnost samostalno.

Zadatak medija je da prenesu informaciju i nista viSe od toga. Tako je
jedina preporuka urednika da nadlezni treba da po¢nu kampanju unutar Crne
Gore i postave temu ¢lanstva na prioritetno mjesto.




ZakljuCci monitoring tima

M ediji igraju znacajnu ulogu u obrazovanju javnog mnjenja kada je u pita-
nju veca vidljivost NATO-a u javnosti. Kako je navedeno u Akcionom pla-
nu za sprovodenje komunikacione strategije o euroatlanskim integracijama,
ostvarenje potrebne javne podrske je jedno od najznacajnijih pitanja ne samo
za formalno uc¢lanjenje Crne Gore u NATO, vec i za «sticanje legitimiteta imple-
mentacije svih aktivnosti Crne Gore kao kredibilne ¢lanice NATO-a».

Prema posljednjem istrazivanju Centra za demokratiju i ljudska prava
(CEDEM), 45 odsto gradana i gradanki Crne Gore ne podrzZava Clanstvo Crne
Gore u NATO, 38 odsto je za, dok 17 odsto nema stav povodom NATO integraci-
ja. Prema podacima koje je 21. novembra tokom sacinjavanja ovog izvjestaja,
naveo nacionalni koordinator za NATO Nebojsa Kaluderovi¢, prema kojima
oko 40 odsto gradana podrzava ¢lanstvo u NATO, oko 30 odsto ne podrzava, a
ostali nemaju stav o tom pitanju, on izrazava “zabrinutost koja se ne tice bro-
jki, nego nedovoljne informisanosti gradana, iz ¢ega proizilazi jedan takav pro-
cenat”. Takode, prema istrazivanjima CEDEM-a, podrska javnosti NATO inte-
gracijama od 2010. do danas ima tendenciju opadanja.

Kao glavni kanal komunikacije izmedu vlasti i gradana, mediji imaju pro-
fesionalnu i moralnu obavezu da pravovremeno, tacno i razumljivo informisu
javnost o aktivnostima koje u njihovo ime preduzima Vlada. Ovo prirodno i
zakonski definisano pravo gradanina/ke na informaciju, ne bi trebalo da bude
proizvod slobodne volje medija, jer je posljedica proizvoljnog pristupa temama
od znacaja nedovoljno, neadekvatno ili ¢esto pogresno interpretiranje Cinje-
nica i procesa u drustvu.

Nakon obavljenog monitoringa medija i diskusija u formi fokus grupa sa
predstavnicima medija Koji su bili predmet monitoringa, monitoring tim
dosao je do nekoliko zakljucaka:

- Mediji nemaju jo$ uvijek jasne smjernice o tome na koji nacin se izv-
jestava o komleksnim temama poput euroatlanskih integracija. Rje-
Senje za ovo su bolje organizovani, purpose-oriented (usmjereni na
cilj) dugotrajniji treninzi i specijalizovane obuke koje bi za uslov im-
ale profilisanje novinara koji ¢e izvjestavati o NATO-u. Dakle, ne obuke
radi obuke, sa novinarima kojima ¢e nakon toga biti delegirani dru-
gi zadaci. Ucenje tehnika i vjestina za kvalitetnu obradu teme, per-



sonalizovan pristup, kontakt sa gradanima i gradankama, pronala-
Zenje i njegovanje sagovornika, raznolikost novinarskih formi, umre-
Zenost i konstantno profesionalno usmjerenje, te razvijanje svijesti
kod novinara da njihov zadatak nije puko pracenje politicke agende,
veC i postavljanje tema od znacaja na drustveno-politicku agendu i
pokretanje javne debate.

- Vladajos uvijek nije postavila temu NATO integracija u prioritet javnih
politika. RjeSenje za ovo je odabran tim, regionalna iskustva, stalan
doprinos pojedinaca iz regiona koji su prosli ovaj proces (Hrvatska,
Slovenija), radne grupe, izrada nove komunikacione strategije, usmje-
renije aktivnosti akcionog plana.

- Civilni sektor, mediji i Vlada ne djeluju koordinirano u ovoj oblasti.
Rjesenje za ovo su zajednicki projekti, izvoz i razmjena ekspertize,
dijalog i debata, ukljucivanje gradana u svaku aktivnost. Ni jedan se-
ktor ne smije monopolisati temu NATO-a, jer se ona tiCe cjelokupnog
drustva.

- Radsamladimakaoklju¢ni preduslovza odrzivost motivacije i podrske
u okviru dalje reforme sistema i cjelokupnog drustva u demokratske
tokove. Door-to-door aktivnosti, princip subsidijarnosti. Usmjerava-
nje javne debate u pravcu: Sto ¢lanstvo u NATO znaci za svakodnevni
zivot, bezbjednost, ekonomiju, obrazovanje, uspostavljanje vladavine
prava i svih ostalih prioriteta koji su uslov za prelazak zemlje iz tranzi-
cionog i post-konfliktnog u demokratski kontekst.







